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БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК РЕКОМЕНДУЕМОЙ ЛИТЕРАТУРЫ.

1.Цели и задачи выполнения курсовой работы
Целью проектно-ориентированной дисциплины «Проектная деятельность» является: получение обучающимися практических навыков планирования и управления проектом, работы в проектной команде, использования на интеграционной основе знаний, умений и навыков, полученных при изучении различных дисциплин.

Задачами проектно-ориентированной дисциплины «Проектная деятельность» являются:

- формирование универсальных и профессиональных компетенций, позволяющих эффективно выполнять работу на различных этапах выполнения проекта;

- развитие умения анализировать, обобщать, интерпретировать и представлять полученные в ходе проекта результаты в виде законченных разработок (отчёт, статья, тезисы докладов и т.п.);

- формирование потребности в самообразовании и стремление к приобретению новых знаний, умения отстаивать свою точку зрения;

- совершенствование коммуникативных навыков обучающихся для решения различных проектных задач.
2. Основные требования к курсовой работе
2.1 Тематика курсовой работы
Может быть выбрана из рекомендуемых тем или выдана персонально студенту.
Рекомендуемые темы
Общая тема: «Промышленный интерьер»
Знакомство с РП дисциплины. Знакомство с принципами проектирования интерьеров промышленных и административных зданий, зданий специального назначения, их спецификой и нормами.

Тема 1: «Проект офисного пространства» 

Объект проектирования: лаборатория, конструкторское бюро, банковский офис, административные помещения и др. (на выбор преподавателя). 

Цель. На примере учебного задания ознакомиться с принципами проектирования интерьеров промышленных и административных зданий специального назначения.

Задача. Выполнить планы, развертки стен, фрагменты перспективы интерьеров, выявляющие основные стилистические приемы в оформлении интерьера, выполнить схемы размещения осветительной арматуры, чертежи конструктивных узлов проектируемого оборудования. 

К готовому проекту прилагается пояснительная записка.

Для исполнения окончательной проектной подачи:
проектная подача может выполняться, как в ручной графике, так и  исполняться  в графических редакторах CorelDraw, AdobePhotoshop, 3DMax или в комбинированных техниках. 

Презентация проекта 

Презентацию можно выполнять в программе Power Point, After Effects и т.д.

Тема 2: «Проект офисного оборудования (перегородка)» 

Объект проектирования: лаборатория, конструкторское бюро, банковский офис, административные помещения и др. (на выбор преподавателя). 

Цель. На примере учебного задания ознакомиться с принципами проектирования оборудования интерьеров промышленных и административных зданий специального назначения.

Задача. 

1. Выполнить планы, развертки и фрагмент перспективы интерьера, выполнить схемы и чертежи конструктивных узлов проектируемого оборудования. К готовому проекту прилагается пояснительная записка.

2. Выполняется эскиз проекта элемента оборудования интерьера, экспозиционного оборудования и др. Выполняются эскизные поисковые упражнения соответствующие теме проектного задания. 

Материалы. 

1. для эскизирования: проектно-графические материалы и листы ватмана и цветного картона формата А2, .А3 и А4.

Для исполнения окончательной проектной подачи:
1. проектная подача может выполняться, как в ручной графике, так и  исполняться  в графических редакторах CorelDraw, AdobePhotoshop, 3DMax или в комбинированных техниках. 

Презентация проекта 

Презентацию можно выполнять в программе Power Point, After Effects и т.д.

В рамках выполнения задания разрабатываются: знак-логотип, рекламный плакат и POS-материалы. Выполняется эскиз рекламного плаката на тему,  раскрываемую в задании №4. 

Цель. Овладение навыками работы в графическом дизайне (работа со шрифтом и векторной графикой, редактирование растровых изображений,  подготовка графических материалов к печати), а также совершенствование навыков работы в программах CorelDraw и AdobePhotoshop.  

Проектное исполнение:

1. графическая часть (проектная подача разработанных рекламно-графических материалов); показ размещения элементов в среде (для плаката - на рекламной тумбе или в рекламном носителе на остановках общественного транспорта и т. п.).

2. Презентацию можно выполнять в программе Power Point, After Effects и т.д.

Материалы исполнения проекта. В графических редакторах CorelDraw и AdobePhotoshop; на формате А3;
2.2 Исходные данные к курсовой работе

Из пункта 2.1 выбираем тему. Преподаватель имеет право корректировать тематику КР. 
2.3 Задания на курсовую работу 
Выдается на бланке заданий на второй неделе учебных занятий персонально каждому студенту. 
2.4 Объем курсовой работы: 

1) Пояснительная записка (ПЗ);

2) Видеопрезентация КР (рекламных ролик )
Курсовая работа не менее 15-20 страниц машинописного текста с ссылками на использованные источники. В случае использования интернета необходимы ссылки на сайт. Работа должна сопровождаться иллюстрациями, которые оформляются в виде приложения, а также может быть использована аудиовизуальная информация.
2.5 Работа над курсовой работой

В течение семестра преподаватель выделяет время на консультации, в ходе которых студент получает рекомендации по выполнению КР.
2.6 Защита курсовой работы

Выполнение курсовой работы оценивается в 100 баллов, из которых 35 – качество рукописи, 5 – оценка рецензента, 20 – качество доклада, 40 – уровень защиты.
Курсовую работу необходимо сдать преподавателю на проверку не позднее начала зачетной недели. Первый день зачетной недели – последний день приема работы на проверку. После одобрения работы преподавателем (подпись к защите) студенту устанавливается День защиты.

К защите работы студент должен получить независимую рецензию на работу, которая прикладывается к пояснительной записке. 

Защита курсовой работы происходит публично: перед комиссией из 2-3 преподавателей кафедры. В течение 5 максимум 10 мин студент логично и внятно должен изложить суть работы, если это необходимо, прокомментировать выступление видеорядом.
3. Методические указания к работе над курсовой работой
3.1 План построения и содержания разделов пояснительной записки к курсовой работе

Пояснительная записка к курсовой работе состоит из:

1. Титульный лист (см. приложение 2)

2. Бланк заданий (см. приложение 1)

3. Содержание

4. Введение

5. Основная часть

6. Заключение

7. Список используемых источников

8. Проверка на плагиат

Графическая часть оформляется в виде приложения.

3.2 Методические указания по выполнению отдельных разделов курсовойработы
Методические указания см. (методические указания к практическим занятиям по дисциплине «Проектирование интерьера» семестр 6, и методические указания к самостоятельной работе по дисциплине «Проектная деятельность») 
3.3 Оформление пояснительной записки. 

Образец титульного листа представлен в приложении А

КР оформляется на сброшюрованных листах формата А4 (ГОСТ 2.301-68). Текст пишется аккуратно с оставлением полей: левого – 3 см, по правого – 2 см, верхнего и нижнего – 2 см (таблица 1). Сокращение слов, кроме принятых, не допускается. При оформлении отчета на компьютере текст должен быть набран в редакторе Word 6.0/ 97/ 2000 для Windows 95/ 98/ NT. Требования к оформлению текста в редакторе Word представлены в таблице 3.

Нумерация страниц сквозная, проставляется в правом верхнем углу. Первой страницей является титульный лист, на котором номер страницы не ставится, далее идут содержание и изложение всего материала.

В конце КР приводится список литературы, которая была использована при ее составлении, под заголовком «Список использованных источников». Список и ссылки на него в тексте оформляются по ГОСТ 7.32 -91. В список следует включить все использованные источники в порядке появления ссылок в тексте записки или в алфавитном порядке. При ссылке в тексте на источники приводят порядковый номер по списку, заключенный в квадратные скобки, например: [32].

Иллюстрации имеют сквозную нумерацию. При ссылках на иллюстрации в тексте следует писать, например: "в соответствии с рисунком 3.1". Иллюстрации могут иметь наименование и пояснительные данные. Слово "Рисунок" и наименование помещают после пояснительных данных и располагают следующим образом: "Рисунок 1- логотип кондитерской фабрики “Красный Октябрь”".
Таблица 3

Требования к оформлению текста пояснительной записки в редакторе Word
	Формат бумаги
	А4 (210 (297)

	Гарнитура текста 
	Times New Roman Cyr

	Кегль (размер шрифта)
	14

	Межстрочный интервал
	Полуторный

	Абзац (красная строка)
	1.5 см

	Перенос
	Автоматический 

	Выравнивание
	По ширине листа

	Поля (правое, левое, верхнее, нижнее)
	2 см

	Редактор формул

Размеры:


обычный;


крупный индекс;


мелкий индекс;


крупный символ;


мелкий символ
	Microsoft Equation 2.0/3.0

12

8.4

7.2

16

9


КР необходимо скрепить степлером, положить в папку-файл или скоросшиватель. КР представляется в бумажном варианте и на электронном носителе (CD – диске)
ПРИЛОЖЕНИЕ А

Пример оформления титульного листа
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8. Карпова, С.В. Рекламное дело : учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова .— М. : Финансы и статистика, 2007 .— 224с. — Библиогр.в конце гл. — ISBN 978-5-279-02959-4 : 126.91.

9. Ромат, Е.В. Реклама : [учебное пособие] / Е.В.Ромат .— 2-е изд. — М.и др. : Питер, 2007 .— 208с. : ил. — (Краткий курс) .— Библиогр.в конце кн. — ISBN 5-469-00671-9 : 54.56.

10. Бердышев С.Н. Эффективная наружная реклама. 2-е изд. [Электронный ресурс]: практическое пособие/ Бердышев С.Н.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 132 c. ISBN 978-5-394-01542-7 — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5993.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

Периодические издания

Печатная версия периодического издания

1. Как:журнал о графическом дизайне. – M. : DesignDepot, 2010 №№1-12; 2011 №№ 1-12; 2012 №№ 1-12; 2013 №№ 1-12; 2014 №№1-6-. – На рус.яз. – Выходит один раз в квартал. – Россия. – ЧЗПИ.- ежеквартально. – ISSN 1609-0284

2. Тара и упаковка –  М. : ООО "Журнал "Тара и упаковка" 2012 №№1-6; 2013 №№1-6; 2014 №№1-3. – На рус.яз. -  Выходит 6 раз в год . – Россия. – ЧЗПИ. – 6 раз в год. ISSN 0868-5568. 
3. Курсив. – М. : Курсив, 2012 №№1-6; 2013 №№1-6; 2014 №№1-3-. – На рус.яз. – Выходит 6 раз в год. – Россия.-  ЧЗПИ.- 6 раз в год. - ISSN 1562-5001
4. DOMUS. – Milano : A.N.E.S., 2012 №№1-4; 2013 №№1-4; 2014 №№1-2 . На итал и англ. яз.-Выходит 1 раз в квартал. –ЧЗПИ.- ежеквартально. – ISSN 0012-5377.
Интернет-ресурсы

1. ЭБС IPRBooks  универсальная базовая коллекция изданий.- Режим доступа , http://www.iprbookshop.ru/ , по паролю. – Загл. с экрана

2.   http://naruzhnayareklama.ru/ (статьи о различных видах рекламы)
3. http://tutdesign.ru/cats/books/ (блог о дизайн-графике)
4. http://www.advesti.ru/publish/design/ ( статьи о дизайне в рекламе)
5. http://designyoutrust.com/ (статьи и блоги на связанную с дизайном тематику);
6. http://rosdesign.com/design/design.htm/ (статьи о дизайне)
7. https://tsutula.bibliotech.ru/Account/OpenID Тульский государственный университет.  Электронно-библиотечная система.

8. http://library.tsu.tula.ru/ellibraries/all_news.htm Новости электронных библиотек

9.  http://www.bibliorossica.com/index.html  БиблиоРоссика. 

10.  http://library.tsu.tula.ru/ellibraries/dl3.htm  Научная библиотека Тульского государственного университета. Электронные библиотеки.

